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* Seminário ofertado em Rede: 

PPGCOMs e professores participantes: 

Sul - PPGCOM/ UFRGS (Elisa Reinhardt Piedras), PPGCOM/UFSM (Juliana Petermann) 

Sudeste - PPGCOM/ PUC-Minas (Pablo Moreno Fernandes) + PPGCOM/ UFRJ 

Nordeste - PPGCOM/ UFPE (Rogério Covaleski)  

Norte - PPGCOM/ UFPA (Manuela do Corral Vieira) 

 

Consumos e Processos de Comunicação 
Ementa: 

 

O Seminário abriga reflexões e pesquisas a respeito do tema “Consumos e processos de 

comunicação”, objeto do Grupo de Trabalho/GT da Compós (Associação Nacional dos 

Programas de Pós-Graduação em Comunicação) desde 2015. Aborda-se o consumo como 

fenômeno sociocultural, polit́ico e econômico, sendo um lugar estratégico para problematizar 

as culturas midiáticas, os modos de vida e as relacõ̧es de poder na sociedade contemporânea. 

Considerado em suas dimensões material e simbólica, discute-se como o consumo envolve 

processos de subjetivação, producã̧o, circulacã̧o e apropriacã̧o, mobilizando práticas, 

significados, rituais, imaginários e materialidades. Explora-se a comunicacã̧o, como uma 

narrativa do consumo e do mundo dos bens, opera como instância decisiva para a reproducã̧o 

e/ou a mudança social por meio de usos, interpretacõ̧es e apropriacõ̧es. 
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